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Die Verlagsgruppe HCSB
Zur Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, 
Bayreuth (HCSB) gehören die regio-
nalen Tageszeitungen Frankenpost, 
Neue Presse, Freies Wort, Südthü-
ringer Zeitung, Meininger Tageblatt 
und Nordbayerischer Kurier. 1986 
stieg der Süddeutsche Verlag als 
Gesellschafter mit 70% ein, seit 2003 
gehört HCS zur Regionalzeitungsgrup-
pe der Südwestdeutschen Medienhol-
ding (SWMH). Zu dieser erfolgreichen 
Gruppe an Regionalzeitungen gehört 
seit 2018 auch der Nordbayerische 
Kurier.

Das Verbreitungsgebiet der Zeitungs-
gruppe erstreckt sich von Bad Sal-
zungen bis Wunsiedel, von Ilmenau 
bis Ansbach, von Hof bis nach Mei-
ningen. Die Titel und Portale der Ver-
lagsgruppe HCSB gehören mit zu den 
führenden Informationsmedien und 
Werbeträgern im Raum Oberfranken/ 
Südthüringen, zusätzlich fungiert 
HCSB mittlerweile auch als Anbieter 
von Logistik-Dienstleistungen, als 
Online-Vermarkter, Event- und Reise-
veranstalter und vieles mehr. 

In der Verlagsgruppe HCSB arbei-
ten heute rund 870 Mitarbeiter und 
3.930 Zusteller, um werktäglich rund 
327.000 Leser* mit Tageszeitungen 
zu versorgen, jährlich Millionen von 
Prospekten und Briefen zuzustellen 
und als Multifunktions-Dienstleister 
jederzeit für die Kunden zur Verfü-
gung zu stehen.

* Media-Analyse TZ 2018

Bad SalzungenBad Salzungen

SchmalkaldenSchmalkalden

MeiningenMeiningen

HildburghausenHildburghausen

IlmenauIlmenau

SonnebergSonneberg

CoburgCoburg

HaßbergeHaßberge

KronachKronach

KulmbachKulmbach

Bayreuth

HofHof

WunsiedelWunsiedel

NeuhausNeuhaus

BayreuthBayreuth

SuhlSuhl

LichtenfelsLichtenfels

THÜRINGEN
SACHSEN

TSCHECHIEN

HESSEN

BAYERN

A73

A73

A7

A4

A9

A9

A72

A93

A71

A71

A70

A73

SACHSEN

3 |



Die HCS Medienwerk GmbH

Die 2014 gegründete HCS Medienwerk GmbH steht für die gemeinsame Ver-
marktung der Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, Bayreuth. Unter der Dachmar-
ke HCS Medienwerk GmbH werden standortübergreifend maßgeschneiderte 
Kommunikationslösungen für die Menschen der Region entwickelt.
Die HCS Medienwerk GmbH steht für Kundennähe und optimale Produktlö-
sungen. Fünf Regionalteams und ca. 130 Mitarbeiter stehen an den Standorten 
Hof + Münchberg, Marktredwitz + Selb, Coburg + Kronach + Sonneberg, Suhl + 
Ilmenau + Hildburghausen und Bad Salzungen + Schmalkalden als beratende 
Partner zur Verfügung. Der Kunde steht im Mittelpunkt und dessen Bedürfnis-
se haben höchste Priorität.

Wir bieten Ihnen ein vielfältiges Portfolio an Produkten: von den klassischen 
Tageszeitungen über zielgruppengerichtete Magazine, Sonderseiten und Beila-
gen bis hin zu Crossmedia-Lösungen und Online-Vermarktungsmöglichkeiten.
 
Mit rund 780.000 Unique Usern im Monat* und rund 327.000 Tageszeitungs-
lesern** bietet die HCS Medienwerk GmbH ihren Kunden eine nahezu vollum-
fängliche territoriale Abdeckung im Raum Südthüringen/Oberfranken und 
unterscheidet sich so von anderen Mitbewerbern.

* AGOF digital facts 2018-08

**  Media-Analyse TZ 2018
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Warum Online werben?

Im Zuge der Digitalisierung sind die demografischen Strukturen der Internetnutzer 
insgesamt und der Gesamtbevölkerung immer homogener geworden.

* OVK Online-Report 2018/02

Online-Werbung bietet zahlreiche 
Vorteile. Die wichtigsten haben wir 
für Sie zusammengestellt. Lassen 
Sie sich überzeugen, Ihre Kampagne 
Online zu buchen!

Flexibilität
Online-Werbung ist flexibel. Mit 
Online-Werbung haben Sie immer 
die Möglichkeit, auf Kundenverhalten 
zu reagieren und Ihre Werbung auch 
nach dem Start der Kampagne anzu-
passen.

Messbarkeit
Ein großer Vorteil der Online-Wer-
bung ist die Messbarkeit. Jede An-
zeige und jeder Klick wird gezählt. 
Sie erhalten somit direktes Feedback 
vom Nutzer zu Ihrer Kampagne und 
können direkt darauf reagieren. Das 
gibt Ihnen die Möglichkeit, Ihre Wer-
bung an den Kunden anzupassen.

Individualität
Das Internet steht für Vielfalt, Indi-
vidualität und nahezu unbegrenzte 
Möglichkeiten, sich zu präsentieren. 
Gewinnen Sie die Aufmerksamkeit 
des Nutzers durch die Verknüpfung 
von Bild, Ton und Animation. Dank 
vielfältiger Werbeformate und Son-

derwerbeformen bieten wir für jeden 
Bedarf die passende Lösung. 

Seriosität
Buchen Sie in glaubwürdigen Umfel-
dern Ihrer lokalen Nachrichtenseite. 
Nutzen Sie unser Portfolio, um Ihre 
Kunden in einem seriösen Umfeld 
anzusprechen.

Zielgenauigkeit
Erreichen Sie die Nutzer, die Ihrer 
Zielgruppe entsprechen. Mit Hilfe 
individueller Buchungsmöglichkei-
ten und Targeting-Optionen ist eine 
gezielte Ansprache möglich. Kein 
anderes Medium kann Streuverluste 
so effektiv reduzieren.

KAUM NOCH STRUKTURELLE 
UNTERSCHIEDE ZWISCHEN 
 INTERNETNUTZERN UND BE-
VÖLKERUNG
Die anfänglichen soziodemografi-
schen Unterschiede zwischen Ge-
samtbevölkerung und Internetnutzern 
sind durch die Entwicklung des Inter-
nets zum Massenmedium kaum noch 
vorhanden. Der konkrete Vergleich 
der Geschlechts- und Altersstrukturen 
zeigt nur minimale Abweichungen: So 
liegen die Internetnutzer mit einem 

Männeranteil von 50,6 Prozent nur 
noch geringfügig über dem Wert in 
der Gesamtbevölkerung (49,0 Pro-
zent). Ferner sind sie durch die starke 
Präsenz der Altersgruppen bis 49 
Jahre im Netz noch etwas jünger.

In puncto Berufstätigkeit haben die 
digitalen Nutzer auch noch nach wie 
vor die Nase vorn: 64,1 Prozent von 
ihnen zählen zu dieser Personeng-
ruppe, in der Gesamtbevölkerung 

sind es 57,4 Prozent. Der höhere 
Anteil an im Berufsleben stehenden 
und damit zu den Verdienern zäh-
lenden Personen wirkt sich auch auf 
die Kaufkraft aus: Zwei Drittel (66,1 
Prozent) der Internetnutzer verfügen 
über ein Haushalts-Nettoeinkommen 
von 2.000 EUR oder mehr, in der Be-
völkerung sind es 62,3 Prozent.
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News

Medien sind für den Informationsaus-
tausch aus der heutigen Wissensge-
sellschaft nicht mehr wegzudenken. 
Die Nachrichtenportale der Verlags-
gruppe HCSB sind daher ein wichtiger 
Bestandteil für die Verbreitung von 
Nachrichten in den Regionen Ober-
franken und Südthüringen.

Auf den Nachrichtenportalen werden 
lokale und überregionale Informati-
onen zu Politik, Wirtschaft, Gesell-
schaft, Sport, Gesundheit und vieles 
mehr bereitgestellt. Der Fokus unserer 
vermarkteten Nachrichten-Websiten, 
liegt vorrangig auf lokalen Themen-
gebieten. Dadurch sind die Seiten be-
sonders für lokale und regionale Wer-
bekunden von sehr hohem Interesse. 
Dieser starke lokale Bezug macht es 
möglich, Ihre regionale Zielgruppe 
noch direkter anzusprechen.
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Frankenpost

EINE für alle
Im Dezember 2016 wurde das Nach-
richtenportal erneuert und für das 
mobile Zeitalter fit gemacht. Das 
Portal frankenpost.de wurde im so-
genannten Responsive Design erstellt 
und wird damit auf jedem Endgerät 
immer optimal und nutzerfreundlich 
dargestellt.

frankenpost.de
Seit 1945 ist die Frankenpost mit 
Verlagssitz in Hof das regionale 
Nachrichtenmedium in Oberfranken.

Das bereits 1997 gegründete Portal 
frankenpost.de ist ein Nachrichten-
portal mit stark ausgeprägter Regi-
onalität. Die Webseite bietet seinen 
Nutzern eine große Themenvielfalt, 
Aktualität und Qualitätsjournalismus.

Der inhaltliche Schwerpunkt liegt in 
der lokalen und regionalen Berichter-
stattung.

Kennzahlen:

Unique User pro Monat
0,27 Mio. *

Page Impressions
13,81 Mio. **

Visits
1,21 Mio. **

Die User von
frankenpost.de*

52% der Nutzer sind männlich,
48% weiblich.

77% der Nutzer sind zwischen
20 und 59 Jahre alt.

35% der Nutzer haben Abitur
oder ein abgeschlossenes
Fach-Hochschulstudium.

74% der Nutzer sind berufstätig.

68% der Nutzer verfügen über
ein eigenes Nettoeinkommen
von mehr als 1.500 € pro Monat.

72% der Nutzer verfügen über
ein Haushaltsnettoeinkommen
von mehr als 2.000 € pro Monat.

* AGOF digital facts 2018-07

** IVW 07-2018
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Neue Presse

EINE für alle
Im Dezember 2016 wurde das Nach-
richtenportal erneuert und für das 
mobile Zeitalter fit gemacht. Das 
Portal np-coburg.de wurde im soge-
nannten Responsive Design erstellt 
und wird damit auf jedem Endgerät 
immer optimal und nutzerfreundlich 
dargestellt.

np-coburg.de
Die Neue Presse Coburg ist als „Un-
abhängige Zeitung in Franken“ die 
führende Tageszeitung im Landkreis 
und in der Stadt Coburg.

Mit dem Portal np-coburg.de erhalten 
Nutzer nicht nur aktuelle Nachrichten 
aus der Region, sondern auch Unter-
haltung und Ratgeberinformationen.

Kennzahlen:

Unique User pro Monat
0,16 Mio *

Page Impressions
2,91 Mio. **

Visits
600.000 **

Die User von
np-coburg.de*

 51% der Nutzer sind männlich,
49% weiblich.

79% der Nutzer sind zwischen
20 und 59 Jahre alt.

31% der Nutzer haben Abitur
oder ein abgeschlossenes
Fach-Hochschulstudium.

71% der Nutzer sind berufstätig.

67% der Nutzer verfügen über
ein eigenes Nettoeinkommen
von mehr als 1.500 € pro Monat.

76% der Nutzer verfügen über
ein Haushaltsnettoeinkommen
von mehr als 2.000 € pro Monat.

* AGOF digital facts 2018-08

** IVW 08-2018
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Nordb. Kurier

EINE für alle
Im Juli 2018 wurde das Nachrich-
tenportal erneuert und für das mo-
bile Zeitalter fit gemacht. Das Portal 
kurier.de wurde im sogenannten 
Responsive Design erstellt und wird 
damit auf jedem Endgerät immer 
optimal und nutzerfreundlich darge-
stellt.

kurier.de
Mit der Gründung 1968 zählt der 
NK zu den etablierten bayerischen 
Regionalzeitungen. Seit Juni 2016 
gehört der Nordbayerische Kurier zu 
65 % zur Frankenpost und bereichert 
so mit seinen Lesern das regionale 
Nachrichtenmedium in Oberfranken.

Kennzahlen:

Unique User pro Monat
0,28 Mio *

Page Impressions
3,6 Mio. **

Visits
845.000 **

Die User von
kurier.de*

 57% der Nutzer sind männlich,
43% weiblich.

79% der Nutzer sind zwischen
20 und 59 Jahre alt.

35% der Nutzer haben Abitur
oder ein abgeschlossenes
Fach-Hochschulstudium.

74% der Nutzer sind berufstätig.

68% der Nutzer verfügen über
ein eigenes Nettoeinkommen
von mehr als 1.500 € pro Monat.

71% der Nutzer verfügen über
ein Haushaltsnettoeinkommen
von mehr als 2.000 € pro Monat.

* AGOF digital facts 2018-09

** IVW 09-2018
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inSüdthüringen

EINE für alle
Im Dezember 2016 wurde das Nach-
richtenportal erneuert und für das 
mobile Zeitalter fit gemacht. Das Por-
tal inSüdthüringen.de wurde im so-
genannten Responsive Design erstellt 
und wird damit auf jedem Endgerät 
immer optimal und nutzerfreundlich 
dargestellt.

inSüdthüringen.de
inSüdthüringen.de - das große
Nachrichtenportal in Thüringen.

inSüdthüringen.de ist ein Zusam-
menschluss der zwischen 2001-2004 
gegründeten Portale freies-wort.de, 
stz-online.de und fwmeiningertage-
blatt.de.

Seit 2011 bietet das Portal einen aus-
führlichen und aktuellen Überblick 
über die Geschehnisse in der Region.

Kennzahlen:

Unique User pro Monat
0,37 Mio. *

Page Impressions
5,86 Mio **

Visits
1,15 Mio. **

Die User von  
inSüdthüringen.de*

56% der Nutzer sind männlich,
44% weiblich.

81% der Nutzer sind zwischen
20 und 59 Jahre alt.

27% der Nutzer haben Abitur
oder ein abgeschlossenes
Fach-Hochschulstudium.

75% der Nutzer sind berufstätig.

64% der Nutzer verfügen über
ein eigenes Nettoeinkommen
von mehr als 1.500 € pro Monat.

67% der Nutzer verfügen über
ein Haushaltsnettoeinkommen
von mehr als 2.000 € pro Monat.

* AGOF digital facts 2018-07

** IVW 07-2018
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Online Werbeformen im Überblick – Classic Media

Classic Media – Die Klassiker 
der Online-Werbung

Mit unseren „Classic Media“ – Forma-
ten präsentiert sich Ihnen die klas-
sische Vielfalt der Display-Werbung. 
Eine große Reichweite und die Aus-
lieferung im lokalen Umfeld sind die 
Grundlagen, um Ihre Kampagne zum 
Erfolg zu führen. Hier finden Sie die 
starken Standardformate nach dem 
UAP (Universal Ad Package) des OVK 
(Online Vermarkter Kreis).

Skyscraper

Medium Rectangle Wallpaper Layer

Wide SkyscraperSuper Banner

Weitere Informationen zu

Online-Werbung und den Werbeformen des 

OVK finden Sie auch unter 

http://www.werbeformen.de
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Wide Skyscraper

Premium Media –
Unsere ausgewählten
Online-Premiumformate
Mit unseren „Premium Media“ – For-
maten haben Sie die Möglichkeit, 
noch mehr Aufmerksamkeit bei unse-
ren Nutzern zu erreichen. Hier finden 
Sie die starken Premiumformate nach 
dem PAP (Premium Ad Package) des 
OVK (Online Vermarkter Kreis).

Billboard Ad Banderole AdHalfpage Ad

Weitere Informationen zu Online-Werbung und 

den Werbeformen des OVK finden Sie auch 

unter http://www.werbeformen.de.

Online Werbeformen im Überblick – Premium Media12 |



Mobile Media –
Die Zukunft ist Mobile 
Mit unseren „Mobile Media“ – For-
maten liegen Sie im Trend der Zeit 
und erreichen unsere Nutzer auf 
den mobilen Endgeräten, die für sie 
inzwischen zum Alltagsgegenstand 
geworden sind. Hier finden Sie die 
mobilen Standardformate des OVK 
(Online Vermarkter Kreis).

Mobile Content Ad 6:1

Mobile Medium Rectangle

Mobile Content Ad 4:1 Mobile Content Ad 3:1

Weitere Informationen zu Online-Werbung und 

den Werbeformen des OVK finden Sie auch 

unter http://www.werbeformen.de.

Online Werbeformen im Überblick – Mobile Media13 |
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Classic Media – Die Klassiker der Online-Werbung

Super Banner

Der Super Banner präsentiert sich 
prominent und auffällig am oberen 
Seitenrand. Die Werbeform bietet 
viel Raum für Informationen und 
kreative Gestaltung.

Bannerformat:
728x90 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5 

Dateigröße:
40 KB / 60 KB (HTML5)

Skyscraper

Der Skyscraper befindet sich am 
rechten Seitenrand. Diese Werbe-
form ist sehr prominent und nah 
am Content platziert.

Bannerformat:
120x600 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5 

Dateigröße:
40 KB / 60 KB (HTML5)
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Classic Media – Die Klassiker der Online-Werbung

Medium Rectangle

Das Medium Rectangle zeichnet 
sich durch die direkte Positionie-
rung im Content aus. Es bietet viel 
Raum für Ihre Werbebotschaft und 
schafft eine hohe Aufmerksamkeit 
und Werbewirkung.

Die Werbeform wird als Anzeige 
gekennzeichnet.

Bannerformat:
300x250 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5 

Dateigröße:
40 KB / 60 KB (HTML5)

Wide Skyscraper

Der Wide Skyscraper befindet sich 
wie der Skyscraper am rechten Sei-
tenrand. Diese Werbeform ist sehr 
aufmerksamkeitsstark und bietet 
noch mehr Platz für die kreative 
Visualisierung Ihrer Werbebot-
schaft.

Bannerformat:
160x600 Pixel
200x600 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5 

Dateigröße:
40 KB / 60 KB (HTML5)
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Classic Media – Die Klassiker der Online-Werbung

Wallpaper

Das Wallpaper ist ein Zusammen-
schluss aus dem Super Banner und 
dem Wide Skyscraper, wodurch 
diese Werbeform an Auffälligkeit 
kaum zu überbieten ist. 

Eine - zur Kreation - homogene 
Einfärbung des Hintergrundes er-
höht die Werbewirkung und rundet 
Ihre Kampagne ab.

Bannerformat:
728x90 Pixel
160x600 Pixel oder 200x600 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5

Dateigröße:
max. 80 KB gesamt / 120 KB (HTML5)

zusätzliche Buchungsmöglichkeit:
Hintergrundeinfärbung (HEX-Code)
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Classic Media – Die Klassiker der Online-Werbung

Layer

Der Layer legt sich über den Con-
tent der Seite und fällt sofort in 
das Blickfeld des Nutzers. Diese 
Werbe form schafft eine sehr hohe 
Aufmerksamkeit und viel Platz für 
Ihre Werbebotschaft.  
Das Werbemittel verfügt über 
einen  „Schließen“-Button und wird 
nach 10 Sekunden automatisch 
geschlossen.

Bannerformat:
400x400 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5

Dateigröße:
40 KB / 60 KB (HTML5)
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Premium Media – Unsere ausgewählten Online-Premiumformate

Halfpage Ad

Das Halfpage Ad ist genau das rich-
tige Format für Ihre erfolgreiche 
Branding Kampagne. Auf 300x600 
Pixel bietet Ihnen das Format viel 
Spielraum für Ihre großflächig an-
gelegte und aufmerksamkeitsstarke 
Kampagne.

Bannerformat:
300x600 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5 

Dateigröße:
40 KB / 60 KB (HTML5)

Billboard Ad

Noch auffälliger geht es kaum! Das 
Billboard ist unterhalb der horizon-
talen Navigation direkt im Sichtfeld 
des Users platziert und steht für 
einen eindrucksvollen Werbeauf-
tritt. Es bietet durch seine beson-
dere Größe viel Raum für individu-
elle Kreationen.

Bannerformat:
800x250 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5

Dateigröße:
80 KB / 120 KB (HTML5)

zusätzliche Buchungsmöglichkeit:
Hintergrundeinfärbung der 
Contentfläche (HEX-Code)
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Premium Media – Unsere ausgewählten Online-Premiumformate

Banderole Ad

Das Banderole Ad legt sich mittig 
der Seite über den Content und 
befindet sich somit direkt im Auge 
des Betrachters. Nach einer Lauf-
zeit von 10 Sekunden wird das 
Werbemittel auf einen Reminder 
am rechten Bildschirmrand redu-
ziert und kann jeder Zeit vom User 
wieder „ausgeklappt“ werden.
Das Werbemittel bleibt auch beim 
Scrollen Sticky und ist immer mit-
tig platziert. Somit ist immer für 
eine hohe Aufmerksamkeit gesorgt.

Bannerformat:
770x250 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5

Dateigröße:
60 KB / 80 KB (HTML5)

zusätzliche Buchungsmöglichkeit:
Reminder Ad – Anzeigenfläche, die 
nach dem Ausblenden des Ads am 
rechten Seitenrand sichtbar bleibt.

Bannerformat: 200x250 Pixel
Dateiformat: GIF; JPG; PNG
Dateigröße: 40 KB
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Mobile Content Ad 4:1

Das Mobile Content Ad 4:1 bildet 
den Standard für moderne Mo-
bile-Werbung. Dieses Format ist 
prominent und exklusiv im Content 
unserer mobilen Portale platziert. 
Damit ist eine sehr hohe Aufmerk-
samkeit auf Ihre Anzeige und Wer-
bewirkung gegeben.

Die Werbeform wird als Anzeige 
gekennzeichnet.

Bannerformat:
300x75 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5

Dateigröße:
20 KB / 40 KB (HMTL5)

Mobile Media – Die Zukunft ist Mobile

Mobile Content Ad 6:1

Das Mobile Content Ad 6:1 bildet 
den Standard für moderne Mo-
bile-Werbung. Dieses Format ist 
prominent und exklusiv im Content 
unserer mobilen Portale platziert. 
Damit ist eine sehr hohe Aufmerk-
samkeit auf Ihre Anzeige und Wer-
bewirkung gegeben.

Die Werbeform wird als Anzeige 
gekennzeichnet.

Bannerformat:
300x50 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5

Dateigröße:
20 KB / 40 KB (HMTL5)
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Display SonderformateMobile Media – Die Zukunft ist Mobile

Mobile Content Ad 3:1

Das Mobile Content Ad 3:1 bildet 
den Standard für moderne Mobile- 
Werbung. Dieses Format ist promi-
nent und exklusiv im Content unse-
rer mobilen Portale platziert. Damit 
ist eine sehr hohe Aufmerksamkeit 
auf Ihre Anzeige und Werbewir-
kung gegeben.

Die Werbeform wird als Anzeige 
gekennzeichnet.

Bannerformat:
300x100 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5

Dateigröße:
20 KB / 40 KB (HMTL5)

Mobile Medium Rectangle

Das Mobile Medium Rectangle ist 
prominent und exklusiv im Content 
unserer Mobilen Portale  platziert. 
Mit seiner Größe zieht es die maxi-
male Aufmerksamkeit auf Ihre 
Anzeige.

Die Werbeform wird als Anzeige 
gekennzeichnet.

Bannerformat:
300x250 Pixel

Dateiformat:
GIF; JPG; PNG; HTML5

Dateigröße:
40 KB / 60 KB (HMTL5)
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Themen-Portale – Stellenportale

Stellenportale

Die Personalsuche ist noch im-
mer ein lokales Unterfangen. Über 
Jahrzehnte hinweg haben wir uns 
als Verlagshaus in den Köpfen der 
Menschen einen festen Platz erar-
beitet.  
Auf die Frage, wo regional nach of-
fenen Stellen gesucht werden kann, 
werden wir mit unseren Zeitungs-
titeln einen der vorderen Plätze 
belegen. Nur konsequent ist es nun, 
wenn wir diese exponierte Stellung 
auch online anstreben.  
Mit unseren neuen Online-Stellen-
portalen stellen.inSüdthüringen.de 
und stellen.inOberfranken.de wollen 
wir zur  zentralen Anlaufstelle für 
die regionale Stellensuche in Ober-
franken und Südthüringen werden.  

Print–Online–Kombination
Alle Stellenangebote, welche in 
der Zeitung erscheinen, werden 
automatisch für 30 Tage auch im 
Internet veröffentlicht, hierfür fällt 
eine Service-Pauschale an.

Online–Only–Buchung
Nutzen Sie den Online-Vorteil. An-
hand von Suchkriterien wie Stel-
lentitel, Umkreissuche oder Bran-
che, können Ihre Stellenanzeigen 
noch gezielter gefunden werden.

Weitere Buchungsoptionen
Top-Job
Top-Arbeitgeber
Premium-Profil

Jobs finden Unternehmen finden Für Arbeitgeber Beruf & Karriere Service Arbeitgeber-Login Merkliste  0

Finden Sie Ihren Traumjob

Job, Unternehmen, ID Ort 0 km Suchen

mehr Filter

 Jetzt bewerben

Informationen zum Arbeitgeber

Logo

Mitarbeiter Berufsbezeichnung

Ihre Aufgaben

Voraussetzungen

★ Merken  Drucken  Empfehlen

 Firmenprofil

Informationen zum Job

Kontakt für Bewerber

Veröffentlicht am

Einsatzort

Beschäftigungsart

Branche

Web-Adresse

Das Bieten wir

 Jetzt bewerben

 Jetzt bewerben

Lagekarte

Informationen 
zum  

Arbeitgeber

Details

Ausführliches 
Jobangebot

Verlinkung auf 
Ihre Website

Voransicht 
Ihres Angebots

 Pdf zum Download
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Themen-Portale – Immobilienportale

Immobilienportal

Mit immobilien.inSüdthüringen.de 
und immobilien.inOberfranken.de 
können Sie Ihre Immobilie bequem 
und einfach auf unserem On-
lineportal oder in unseren Tages-
zeitungen inserieren. Profitieren 
Sie von einer starken Marke in der 
Region und einer optimalen Ver-
bindung von Online und Print.

Online-to-Print Buchungsstrecke
Hierfür steht für jedes Objekt eine 
passende Anzeigenvorlage zur 
Verfügung. Die Buchung erfolgt in 
wenigen, einfachen Schritten direkt 
in unserem Verwaltungsprogramm. 
Selbstverständlich können Sie Bild 
und Text selbst editieren.

Weitere Buchungsoptionen
Immobilie der Woche
Top Immobilien-Partner
Premium-Listing
Premium-Maklerprofil
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Preisübersicht - Rotation

Mit der Rotationsbuchung wird Ihr 
Werbebudget optimal auf den Bu-
chungszeitraum aufgeteilt. Hier ist es 
möglich festzulegen, wie häufig ein 
Besucher der Webseite Ihre Anzeige 
zu sehen bekommt. Die Anzeige wird 
dabei in Rotation mit anderen Werbe-
anzeigen ausgeliefert.

Streuverluste werden minimiert und 
die Anzeigenkontakte optimal ver-
teilt. 

Classic Media

Premium Media

Werbeformate Format Rubriken Preis

Ad Bundle (Super Banner, Wide Skyscraper, 
Medium Rectangle)

728 x 90; 160 x 600; 
300 x 250

Run of Site 20

Super Banner 728 x 90 Run of Site 20

Skyscraper 120 x 600 Run of Site 20

Wide Skyscraper 160 x 600; 200 x 600 Run of Site 20

Medium Rectangle 300 x 250 Run of Site 20

Wallpaper (Super Banner + Wide Skyscraper)
728 x 90 & 160 x 600 

inkl. Hintergrundeinfärbung
Run of Site 40

Layer 400x400 Run of Site 60

Abrechnungsmodell: TKP (Tausender Kontakt Preis); Preise in Euro, zzgl. MwSt.

Werbeformate Format Rubriken Preis

Halfpage Ad 300 x 600 Run of Site 30

Billboard Ad 800 x 250 Run of Site 60

Banderole Ad 770 x 250 Run of Site 60

Abrechnungsmodell: TKP (Tausender Kontakt Preis); Preise in Euro, zzgl. MwSt.
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Mobile MediaMit der Rotationsbuchung wird Ihr 
Werbebudget optimal auf den Bu-
chungszeitraum aufgeteilt. Hier ist es 
möglich festzulegen, wie häufig ein 
Besucher der Webseite Ihre Anzeige 
zu sehen bekommt. Die Anzeige wird 
dabei in Rotation mit anderen Werbe-
anzeigen ausgeliefert.

Streuverluste werden minimiert und 
die Anzeigenkontakte optimal ver-
teilt. 

Preisübersicht - Rotation

Werbeformate Format Rubriken Preis

Mobile Content Ad 6:1 300 x 50 Run of Site 30

Mobile Content Ad 4:1 300 x 75 Run of Site 30

Mobile Content Ad 3:1 300 x 100 Run of Site 35

Mobile Medium Rectangle 300 x 250 Run of Site 50

Abrechnungsmodell: TKP (Tausender Kontakt Preis); Preise in Euro, zzgl. MwSt.
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Preisübersicht - Stellenportale

Stellenportale

Gesucht und gefunden – erzielen Sie 
optimale Synergien und erhöhen Sie 
die Reichweite Ihrer Stellenanzeige in 
der Tageszeitung durch unsere indi-
viduellen Online-Angebote. Zusätzlich 
bieten wir Ihnen auch durch eine Ko-
operation mit Jobware die Möglich-
keit, national zu inserieren. Erreichen 
Sie Ihre Zielgruppe und gewinnen Sie 
erstklassige Mitarbeiter.

Layout / Grafik

Unsere hausinterne Grafikab-
teilung steht Ihnen gerne für 
Sonderanfragen und Angebote 
im Print- und Onlinebereich zur 
Verfügung. Anfragen diesbezüg-
lich senden Sie bitte an folgende 
E-Mailadresse:

info@hcs-medienwerk.de

Print-Online
Kombination

Online-Only 
Buchung

Produkte Laufzeit Preis Preis

Einzelanzeige 30 Tage
Festpreis- 
Aufschlag*

390 1.095

Verlängerung 30 Tage 290 290 -

Abrechnungsmodell: Festpreis; Preise in Euro, zzgl. MwSt.

*Festpreis-Aufschlag:

Gesamt-mm Aufschlag

bis 50 29 einfache HTML- 
Darstellungbis 100 99

bis 199 199 Darstellung im  
HTML 5 Format  

im CI Ihrer Anzeigeab 200 299

Abrechnungsmodell: Festpreis; Preise in Euro, zzgl. MwSt.

Weitere attraktive Online-Pakete finden Sie auf unseren Online-Stellenportalen.
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Preisübersicht - Immobilienportale

Immobilienportale

Inserieren Sie ihre Immobilien-
angebote einfach und bequem 
auf unseren Immobilienportalen 
 immobilien.insuedthueringen.de / 
immobilien.inoberfranken.de und 
profitieren Sie von vielen reichwei-
tenoptimierenden Buchungsoptionen 
wie z.B. Top-Immobilie der Woche 
oder eine Verlängerung in unsere 
Tageszeitungen.

Layout / Grafik

Unsere hausinterne Grafikab-
teilung steht Ihnen gerne für 
Sonderanfragen und Angebote 
im Print- und Onlinebereich zur 
Verfügung. Anfragen diesbezüg-
lich senden Sie bitte an folgende 
E-Mailadresse:

info@hcs-medienwerk.de

Preis
pro Monat zzgl. MwSt.

Business-Paket 
12 Monate

99 €

Business-Paket 
6 Monate

129 €

Premium-Paket

149 €

Online-Anzeigen unbegrenzt unbegrenzt unbegrenzt

Bilder je Objekt unbegrenzt unbegrenzt unbegrenzt

Print-Anzeigen optional optional optional

Laufzeit mind. 12 Monate 6 Monate mind. 12 Monate

Maklerlogo   

Branchenbucheintrag Standard-Maklerprofil Standard-Maklerprofil Premium-Maklerprofil

Import der Maklersoftware   

Zusatzprodukte buchbar   

Top-Immobilienpartner optional optional 

Top-Immobilie der Woche optional optional  (1x pro Monat)

Weitere Buchungsoptionen finden Sie auf unseren Online-Immobilienportalen.
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Gestaltung der Online-Werbeformen

Volumenrabatt

Extras

Werbeformate Preis

Ad Bundle
– Super Banner; Wide Skyscraper; Medium Rectangle
– Mobile Content Ad 6:1; 4:1; 3:1

jeweils 149

Display- & Mobile-Werbeformen (Einzelwerbemittel) 69

Verbundwerbeformen 89

Abrechnungsmodell: Festpreis; Preise in Euro, zzgl. MwSt.

Preisübersicht - weitere Informationen

Buchungsvolumen in Euro Rabatt

ab 2.500 3%

ab 5.000 5%

ab 10.000 10%

ab 20.000 15%

ab 40.000 20%

ab 80.000 25%

Zusatzleistungen Aufschlag auf den Brutto TKP

Frequency Capping ohne Aufschlag

Targeting Aufschlag auf den Brutto-TKP

Kategorien 25%

Rubriken 25%

Uhrzeit 25%
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Preisübersicht - weitere Informationen

Rotation

Kategorie Rubriken

Homepage Homepage

Lokalnachrichten Region (je Unterrubrik möglich)

Nachrichten
Region (je Unterrubrik möglich); Deutschland & Welt; Wirtschaft; Wissen-
schaft; Sport

Hinweise

-  Rabatte gelten ab Erreichen der jeweiligen Rabattstufe, 
Rabatt-Gutschriften sind nicht möglich

-  Das Mindestbuchungsvolumen liegt für Displayformate bei 
500,00 € netto/netto. Sonderwerbeformen auf Anfrage.

-  Als Abrechnungsgrundlage dienen stets die Zahlen aus unseren 
AdServer-Systemen, diese können nicht durch etwaige Klauseln 
Dritter geändert werden. 

-  alle Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt.
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Marienstraße 14
95028 Hof

Tel.: +49(9281)816-265

E-Mail: sabine.luedtke@hcs-medienwerk.de

Ihre Ansprechpartner

Wir beraten Sie gern
Sie haben Fragen oder möchten ein 

individuelles Angebot?

Kontaktieren Sie uns, wir beraten Sie 

gern und freuen uns auf Ihren Anruf 

oder Ihre E-Mail.

Marienstraße 14
95028 Hof

Tel.: +49(9281)816-256

E-Mail: sabrina.robisch@hcs-medienwerk.de

Marienstraße 14
95028 Hof

Tel.: +49(9281)816-240

E-Mail: sarah.rauch@hcs-medienwerk.de

Bad Salzungen

Schmalkalden

Telefon:

+49(3695)555-018

E-Mail:

dirk.bradschetl@ 

hcs-medienwerk.de

U
n

sere K
ey

A
cco

u
n

t M
an

ager
U

n
sere R

egio
n

alleiter

Theodor-Schmidt-Straße 17
95448 Bayreuth

Tel.: +49(9281)816–434

E-Mail: ralf.huenninghaus@hcs-medienwerk.de

Schützenstr. 2
98527 Suhl

Tel.: +49(3681)851-303

E-Mail: dagmar.weiss@hcs-medienwerk.de

Marienstraße 14
95028 Hof

Tel.: +49(9281)816-236

E-Mail: kathrin.thuerich@hcs-medienwerk.de

Coburg

Kronach, Sonneberg

Telefon:

+49(9561)850-141

E-Mail:

hans-christoph.einwag@ 

hcs-medienwerk.de

Hof

Münchberg

Telefon:

+49(9281)816-251

E-Mail:

stefan.pschorn@ 

hcs-medienwerk.de

Marktredwitz

Selb, Bayreuth

Telefon:

+49(9231)9601-615

E-Mail:

birgit.lucas@ 

hcs-medienwerk.de

Hildburghausen, Suhl 

Ilmenau, Sonneberg

Telefon:

+49(3685)446-666

E-Mail:

mandy.panzer@ 

hcs-medienwerk.de

RALF HÜNNINGHAUS
Leitung KeyAccount

DAGMAR WEISS
Managerin KeyAccount

SABINE LÜDTKE
Managerin KeyAccount /  
Prospektgeschäft

DIRK BRADSCHETL
Regionalleiter

HANS-CHRISTOPH EINWAG
Regionalleiter

STEFAN PSCHORN
Regionalleiter

BIRGIT LUCAS
Regionalleiterin

MANDY PANZER
Regionalleiterin

KATHRIN THÜRICH
Managerin KeyAccount

SABRINA ROBISCH
Managerin KeyAccount /
Prospektgeschäft

SARAH RAUCH
Managerin KeyAccount /
Prospektgeschäft
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Technische Anforderungen

Allgemeine Informationen

Vorlaufzeit:
 Die Vorlaufzeit zur Anlieferung von 
Werbemitteln beträgt bei klassischen 
Werbeformaten 3 und bei Sonder-
werbeformen 5 Werktage.

Anlieferung:
Senden Sie die Werbemittel bitte an 
banner@hcs-medienwerk.de unter 
Angabe von:

•  Ansprechpartner, Kunde, Kampagne

•  Zeitraum, Belegungseinheit, 
Click-URL

Anlieferungsformate: 
• Bilder (.jpg/.gif /.png) 
• HTML 5 
• JavaScript Redirects

Gewicht:
Die maximalen Datei-Größen entneh-
men Sie bitte der jeweiligen Werbe-
mittel-Beschreibung.

Sounds:
Sounds im Werbemittel sind möglich, 
dürfen aber nicht eigenständig, son-
dern nur auf User-Interaktion starten.

weitere Voraussetzungen:
•  Bitte testen Sie vor Anlieferung 

die Gesamt-CPU-Last der Motive. 
Sie darf max. eine Höhe von 10% 
einnehmen. 

•  Die Framerate darf bei animierten 
Werbeformen nicht über 18 fps 
(frames per second) liegen.

Sonderwerbeformen:
 Die technischen Anforderungen von 
Sonderwerbeformen senden wir Ih-
nen gerne auf Anfrage zu.

Allgemeine Geschäftsbedingungen 
(AGB):
Unsere AGB finden Sie unter 
http://www.hcs-medienwerk.de/agb.
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Begriffe & Erläuterungen

Viele Begriffe und Abkürzungen, wel-
che in dieser Mediamappe verwendet 
wurden, stammen aus dem Jargon 
der Mediabranche. In diesem kleinen 
Glossar finden Sie dazu noch einmal 
entsprechende Erläuterungen und 
Definitionen.

Ad Clicks:
Ad Clicks beschreiben die Anzahl der 
erfolgten Klicks auf ein Online-Wer-
bemittel, die User durch Anklicken 
des Werbemittels auslösen.

Ad Impression:
Ausspielung eines Werbemittels 
durch einen Ad Server, ausgelöst 
durch die Anfrage eines Nutzers (bzw. 
seines Browsers), bereinigt um die 
durch automatisierte Prozesse, wie 
z.B. Suchmaschinen-Scans, erzeugten 
Impressions.
Die verbindliche Referenz für die 
Definition der Ad Impression fin-
det sich in den IAB Measurement 
Guidelines: http://www.iab.net/gui-
delines/508676/guidelines/campa-
ign_measurement_audit

Ad Server:
Ein Ad Server wird für die Verwal-
tung, Auslieferung und das Tracking 
von Online-Werbemitteln eingesetzt. 
Anstelle der direkten Einbindung 
eines Werbemittels wird an der 
entsprechenden Stelle der Website 
ein sogenannter Ad Tag/Platzhalter 
eingebunden. Beim Aufruf der Seite 
wird über diesen Ad Tag automa-
tisch eine Anfrage an den Ad Server 
geschickt, ein verfügbares Werbemit-
tel aus dem Pool einzublenden. Der 
AdServer speichert meist auch Daten 
wie Ad Impressions und Ad Clicks, die 
dann in einem Reporting ausgewiesen 
werden.

Content:
Bei dem Content einer Seite handelt 
es sich um den redaktionellen Inhalt 
einer Webseite. In diesem Zusam-
menhang wird der Begriff „Content“ 
verwendet, um den Inhalt der Web-
seite vom Anzeigenraum abzugren-
zen, durch den sich die Webseite mit 
finanziert. 

Cost per Click (CPC):
Kosten bezogen auf die Anzahl von 
Klicks, die durch ein Online-Werbe-
mittel generiert wurden.

Die Bezeichnung CPC beschreibt auch 
eine Abrechnungsform, bei der dem 
Werbungtreibenden jeder einzelne 
Click auf das Werbemittel berechnet 
wird.

Expandable:
Werbeformen, welche mit der Zusatz-
option „Expandable“ gebucht werden, 
entfalten erst durch eine Interaktion 
des Nutzers (z.B. wenn der Mauszei-
ger über das Werbemittel bewegt 
wird) ihre volle Größe und ziehen 
sich anschließend wieder zusammen.

Frequency Capping:
Technisches Verfahren zur Einhaltung 
einer maximalen Kontaktanzahl mit 
einem Online-Werbemittel.

Page Impression (PI):
Eine Page Impression ist eine Nutzer-
aktion innerhalb einer Website, die 
zu einem Aufruf eines oder mehrerer 
Werbemittel führt oder führen könn-
te. Jede Nutzeraktion darf nur einmal 
gezählt werden. Nutzeraktionen, die 
zu keiner potentiellen Werbeauslie-
ferung führen, dürfen nicht gezählt 
werden. Die Voraussetzungen, damit 
eine Page Impression gezählt und 
einem bestimmten Angebot zuge-

ordnet werden kann, finden sich in 
der „Anlage 1 der IVW-Richtlinien für 
Online-Angebote“.

Rotation:
Ist die Disposition von Online-Wer-
bung auf einer Website oder inner-
halb eines Netzwerkes nach Ermes-
sen des Vermarkters. Die Ausspielung 
erfolgt nach verfügbarem Inventar 
und muss nicht gleichmäßig über den 
Kampagnenzeitraum und/oder alle 
Angebote erfolgen.

Run of Site (ROS) / Seitenrotation:
Ist die Disposition von Online-Wer-
bung innerhalb einer einzelnen 
Website. Die Ausspielung erfolgt 
nach Verfügbarkeiten und muss 
nicht gleichmäßig über den Kampa-
gnenzeitraum und/oder die Website 
erfolgen.

Sticky:
Die Werbung bewegt sich auch beim 
Scrollen der Webseite immer mit und 
bleibt somit immer im Sichtfeld des 
Nutzers.

Glossar

Quelle: Glossar des BVDW
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Glossar

Targeting:
Targeting bedeutet, Werbemittel 
anhand verschiedener Parameter 
automatisiert und zielgerichtet aus-
zusteuern. Targeting dient der opti-
mierten und streuverlustreduzierten 
Auslieferung von digitaler Werbung 
an definierte Zielgruppen.

Tausender-Kontakte-Preis (TKP):
Angabe zur Beurteilung des 
Preis-Leistungsverhältnisses bei der 
Schaltung von Werbung auf einem 
Werbeträger. Der TKP gibt an, zu wel-
chem Preis 1.000 Werbekontakte (z.B. 
Ad Impressions) auf einem Werbeträ-
ger eingekauft werden.
Der TKP berechnet sich grundsätz-
lich wie folgt: Preis für das jeweilige 
Werbemittel auf der entsprechenden 
Website, multipliziert mit der ge-
wünschten Menge an Ad Impressions 
der potenziellen werbeführenden 
Website, dividiert durch 1.000.

Unique User (UU):
Der Unique User, also der „einzelne 
Nutzer“, ist die Basis der AGOF inter-
net facts. Er drückt aus, wie viele Per-
sonen in einem bestimmten Zeitraum 
mindestens einen Kontakt mit einer 
Website bzw. einzelnen Belegungs-

einheiten hatten. Der Unique User ist 
die Grundlage für die Berechnung von 
Reichweiten und Strukturen von On-
line-Werbeträgern sowie von wesent-
lichen Faktoren für die Mediaplanung.

User:
Eine Person mit Zugang zum World 
Wide Web.

Visits:
Ein Visit bezeichnet einen zusam-
menhängenden Nutzungsvorgang. 
Ein Visit beginnt, wenn ein Nutzer 
innerhalb eines Angebots eine Page 
Impression erzeugt. Jede weitere 
Page Impression, die der Nutzer im 
Folgenden innerhalb des Angebots er-
zeugt, wird diesem Visit zugeordnet. 
Der Visit wird als beendet angesehen, 
wenn länger als 30 Minuten keine 
Page Impression durch den Nutzer er-
zeugt worden ist. Wechselt der Nutzer 
auf ein neues Angebot und kehrt in-
nerhalb von 30 Minuten auf das alte 
Angebot zurück, so wird kein neuer 
Visit gezählt. Wechselt der Nutzer auf 
ein neues Angebot und kehrt nach 
Ablauf einer Frist von 30 Minuten auf 
das alte Angebot zurück, so wird ein 
neuer Visit gezählt. 
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